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LA-MED-Onkologie-Studie 2024

Reichweitendaten flr die onkologisch spezialisierte Fachpresse

Mediennutzung onkologisch tatiger Arztinnen und Arzte untersucht

11. 9. 2024: Mit der LA-MED Onkologie-Studie 2024 hat heute die Arbeitsgemeinschaft
LA-MED Kommunikationsforschung im Gesundheitswesen e.V. die zweite
Reichweitenstudie in 2024 Uber medizinische Fachmedien veroffentlicht. Diesmal im
Fokus: Onkologisch tatige Arzte und die onkologisch spezialisierte Fachpresse. Das
Marktforschungsinstitut IFAK hat die konsequent am ZAW-Rahmenschema fiir
Werbetrageranalysen orientierte Studie durchgefiihrt. 740 Arztinnen und Arzte, die in
Praxis und Klinik im onkologischen Bereich tatig sind, wurden nach ihrem beruflichen
Informationsverhalten befragt.

Nach 2018 ist dies das zweite Mal, dass die Arbeitsgemeinschaft LA-MED eine Onkologie-
Studie durchgefihrt hat. ,Sechs Jahre nach der ersten LA-MED-Untersuchung der
onkologischen Fachpresse ist es erneut gelungen, Konsens und einhellige Zustimmung der
beteiligten Verlage zu einem Studienansatz herzustellen.” freut sich LA-MED
Vorstandssprecherin Dr. Monika von Berg (mm medizin + medien Verlag) und
Vorstandskollege Stephan Krock (MedTriX) hebt hervor, dass nicht nur die Verlage beim
Zustandekommen der Studie beteiligt waren: ,Vier Agenturen und zwei
Industrieunternehmen haben aktiv in der Arbeitsgruppe daran mitgewirkt, das Studiendesign
zu erarbeiten und haben zudem die Verlage bei der Finanzierung des Projektes unterstitzt®.
Der Dank des LA-MED-Vorstands gilt daher neben den Fachverlagen auch den Agenturen
dpmedia, eickhoff kommunikation, MW Office, WEFRA LIFE sowie Lilly Deutschland und
MSD Sharp & Dohme fir ihr Engagement und die Investition in Transparenzdaten Uber einen
wichtigen und sich dynamisch entwickelnden Marki.

Dass es nach der Premiere in 2018 sechs Jahre gedauert hat bis zur ndchsten LA-MED
Onkologie-Studie, hat seinen Grund: Der Onkologie-Markt ist vielfaltig und fragmentiert:
Sowohl Arztinnen und Arzte wie auch die Fachmedien und ebenso die Therapeutika sind
teils sehr spezialisiert, teil universell und interdisziplinar aufgestellt. So ist die Zielgruppe der
Arztinnen und Arzte, die in der onkologischen Therapie tatig sind, gekennzeichnet durch
Interdisziplinaritat. Nicht nur Arzte, die nach Weiterbildungsordnung der Bundesarztekammer
als spezialisierte Onkologen identifiziert werden kénnen, sind onkologisch tatig. Auch weitere
Fachgruppen und Zusatzqualifikationen spielen eine relevante Rolle im onkologischen
Therapie-Alltag — und damit auch flr die spezialisierten Verlage sowie die werbetreibende
Industrie.

Fokussierte Grundgesamtheit — keine Vergleichbarkeit zu 2018

Mit Blick auf diese Besonderheiten der Zielgruppe wurde in der Onkologie-Arbeitsgruppe der
LA-MED das Konzept der Grundgesamtheit, basierend auf der 2018er Studie,
weiterentwickelt. Wahrend 2018 diese Studienbasis noch sehr weit gefasst wurde, einigten
sich die Studienteilnehmer fiir die Studie 2024 auf eine enger fokussierte Grundgesamtheit
ohne die ,onkologisch interessierten Arzte®, die in 2018 noch dabei waren.
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Durch diese Veranderung in diesem sehr zentralen Punkt sind die Ergebnisdaten der beiden
Studien nicht vergleichbar. ,Alle Beteiligten waren sich einig, ganz bewusst auf diese
Vergleichbarkeit zu verzichten, um mit dieser fokussierten und verkleinerten
Grundgesamtheit eine tragfahigere Basis fur zukiinftige Studien zu schaffen®, erlautert Jens
Dessin, Springer Medizin Verlag und Leiter der LA-MED Projektgruppe Studien.

Marcus Leimeister, WEFRA LIFE und LA-MED Vorstand ergénzt: ,Im Umgang mit den
Ergebnisdaten der ersten LA-MED Onkologie-Studie 2018 hat sich gezeigt, dass die
Zielgruppe der onkologisch tatigen Arztinnen und Arzte die héchste Relevanz fir
Kommunikationsaufgaben in der Onkologie haben. Da war es nur folgerichtig, die Studie auf
diese Zielgruppe zu konzentrieren und damit zukunftsfahig zu machen.*

Mdglich wurde dies erneut dank der Unterstiitzung durch die Adresspovider Acxiom, direkt +
online und IQVIA Commercial (ehem. Schwarzeck-Verlag) bei der Bildung der
Grundgesamtheit, aus der die reprasentative Stichprobenziehung erfolgte.

Die aktuelle Studie zeichnet also ein aktuelles und repréasentatives Bild der derzeitigen
Mediennutzung von Arztinnen und Arzten, die in der Onkologie tatig sind. 15 auf Onkologie
spezialisierte Titel sowie das arztliche Standesblatt haben sich dem Votum dieser Zielgruppe
gestellt und liefern damit Werbetreibenden und Agenturen valide Leistungswerte als Basis
fir eine effektive und zielgerichtete Media- und Kommunikationsplanung.

Neben Reichweitendaten fiir die onkologischen Fachzeitschriften umfasst die Studie
auBerdem Daten Uber das Mediennutzungsverhalten der Zielgruppe, den Touchpoint
Relevanz Check, den Aktivierungs-Check, Einblicke in das Fortbildungsverhalten sowie die
Social Media Nutzung.

Onkologische Fachtitel — so vielfaltig wie ihre Zielgruppen

Die Fachtitel, fir die es in der LA-MED Onkologie-Studie 2024 Reichweitendaten gibt, sind
so vielfaltig und unterschiedlich wie die Zielgruppe der Studie: Sie erscheinen 14-taglich,
monatlich oder 2-monatlich. Ihre Auflagenhdhen liegen zwischen 4.000 und 14.000
Exemplaren, sodass einige der Titel nur einen kleinen Teil der Grundgesamtheit erreichen.
Mit ihren redaktionellen Konzepten richten sich einige an Verbandsmitglieder, andere gezielt
an Niedergelassene. Einige Titel fokussieren sich auf internistisch-hamatologisch
spezialisierte Arzte, andere bilden ein breiteres Spektrum ab.

Zur Grundgesamtheit, die insgesamt 11.340 onkologisch tatige Arzte umfasst, gehdren etwa
je zur Halfte niedergelassene Arzte und Chef-/Oberérzte, die jeweils unterschiedlichen
Facharztgruppen angehoren. Neben Internisten sind dies vor allem Urologen und
Gynékologen. Facharzt-Onkologen nach BAK-Weiterbildungsordnung gehdren ebenso zur
Grundgesamtheit wie Arzte mit der Zusatzqualifikation ,Medikamentése Tumortherapie” und
Mediziner, die im Rahmen der KV-Vereinbarung als ,onkologisch verantwortliche Arzte*
praktizieren.

M Niedergelassene Arzte 5.867 | L ' he Onkols M Innere Medizin  4.153 Allgemeinme dizin 284
Chef-/Oberérzte 5.475 ynakologische Onkologie/ M Urologie 2.898 Chirurgie 156
ologie und -Onkologie  4.630 M Gynikologie  2.544 HNO 147

Medikamentése Tumortherapie 3.393 M Dermatologie 529 Sonstige Fachgebiete 208
Onkologisch verantwotliche Arzte  3.319 Padiatrie 423
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Entsprechend breit fachern sich die Leserschaften der gepriften Zeitschriften und Zeitungen
auf. Denn Titel, die sich inhaltlich und in ihrer Verbreitung auf Teilgruppen der
Grundgesamtheit fokussieren, kdnnen auch nur in Teilen der Grundgesamtheit Leser und
damit Reichweiten erreichen.

Die LpA-Werte der onkologischen Fachtitel in der Gesamt-Zielgruppe liegen Gberwiegend
zwischen etwa 15% und 30%, nur das Standesblatt Deutsches Arzteblatt liegt deutlich
dartber. Beim Blick in die Detaildaten der Reichweiten in Teilzielgruppen verschieben sich
die Ergebnisse. Dabei hat aber jeder Titel seine ,Fans®, dafir sprechen die hohen Werte der
Leser-Blatt-Bindung.

LA-MED Onkologie-Studie 2024 LA.
LpA Leserpro Ausgabe
: 2 3 g % = et = i
(in Prozent) m Gesamt Niedemelassens Chef-und Oberarzte
Die Onkologie
Forum Ot Kebsgeselischaf
Im Focus Onkalogie
InFo Hamtologie + O nkologie
Journal Onkologie
Oncology Research and T
" ; ——
Onkologie heute
Onkologische Wel
e — Grundgesarmtheit 11.342
Trilium Krebsmedizin (onkologischtatige Arzte, Niedergelassens
und Chef- und Oberarzte, BRO},
Falle erhoben: 741
0o 10,0 20,0 0.0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0
=} Im Erhebungszeitraum wurde eine zusatzliche Sonderausgabe herausgegeben, dies kann einen Einfluss aufdie Reichweitenermittiung gehabt haben.
**) Frequenzwechsel von wochentlicher auf 14-tagliche Erscheinungsfreguenzim Januar 2024. In den zwolfMonaten vor Ende der Befragungszeit
sind 34 Ausgaben erschienen. Dies fuhrt oft zu erhohten, hmal sogar Uberhahten Reichweiten,

.FUr eine effiziente Mediaplanung sind diese Studienergebnisse sehr wichtig”, freut sich
Walter Bischof, dpmedia und LA-MED-Vorstand, dass es gelungen ist, diese LA-MED-Studie
erneut umzusetzen. ,In dem vielféltigen und fragmentierten Markt der Onkologie erméglichen
sie es, je nach Kommunikationsaufgabe, zielorientiert und zielgruppengerecht den jeweils
erfolgversprechenden Medien-Mix datenbasiert zusammenzustellen.”
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Hohe Intensivnutzung von Informationsquellen

A

Bei den generell beruflich genutzten Informationsquellen zeigen die onkologisch tatigen

LA-MED Onkologie-Studie 2024 LA'

Beruflich genutzte Informationsquellen der Onkologen 2024
(in Prozent)

Enutze intensiv nutze etwas nutze nicht k.A.

Fachzsitschriften -_ s

Tagungen, Kongresse [T : B
\
Gespréche mit Kollegen Y M .

Fach-Websites ) 12,9
Fachblicher | 299 95
Fach-Communities 1 21,7 328
Newsletter 248
Pharmareferent 54, 22,3
: 10,2 272

Telefondienste, Hotlines ; 86,0

Postalische
Aussendungen

11.3421 tatige Arzte, und Chef-und Oberdrzte, BRD), Falle erhoben: 741

Arzte ein ahnliches Verhalten
wie die Kollegen der Facharzt-
Studie: Fachzeitschriften,
Tagungen und Kongresse sowie
Kollegengesprache bilden die
Top 3, gefolgt von online-
basierten Quellen, Blichern und
dem Pharma-AuBendienst. Die
Intensivnutzung beruflicher
Informationsquellen liegt
insgesamt etwas hoher als in
der Facharzt-Studie.

Personlich, gedruckt und online: Vielfaltige Touchpoints von Relevanz

Im Touchpoint Relevanz-Check wird nach der Bedeutung einzelner Informationsquellen im
Hinblick auf Alltagssituationen gefragt. Hier wird das Bild differenzierter, insbesondere wenn

es um Informationen Uber neue

Therapieoptionen geht — ein

Thema, das in der Onkologie
eine besondere Bedeutung und
Dynamik hat.

In der Relevanz-Rangreihe liegen
Kongresse und Tagungen mit
Abstand oben, gefolgt vom
Austausch mit Kollegen und
deutschsprachigen
Fachzeitschriften (print). Fir ein
gutes Viertel der onkologisch
tatigen Arzte sind auch
englischsprachige Print-
Zeitschriften von sehr hoher
Relevanz.

LA-MED Onkologie-Studie 2024 IA_

Relevanz von Touchpoints— NEUE medikamentose Therapieoptionen
onkologisch tatige Arzte (in Prozent)

msehr relevant/nutzlich eher ehernicht = Uberhauptnicht KA.

Fortbildungen, Tagungen, Kongresse -1_ 19

Gesprache mit Kollegen 6.3

Deutschsprachige Fachzeitschriften (print) L 82

Online-Archive (z.B. PubMed) 179 16,8

Google-Recherche 202 8217
Endlischsprachige Fachzeitschriften (print) im 247 158 24
Fachbicher m_ 281 132
Websites von deutschsprachigen Fachzeitschriften/Verlagen Fﬂ- 28 197 14
Pharmareferent/Auftendienst 262 116 2
Websites von englischsprachigen Fachzeitschriften/Verlagen h]ﬂ- 276 269 1.6
Wikipedia #ﬂ. 319 289 B2
Newsletter | IERIN 314 149 21
Postalische Zusendungen der Pharmaindustrie g 331 192 15
Arztcommunities (web) 273 483 29
Sacial Media Austausch mit Kollegen 322 433 24
Websites von Pharmaunternehmen .8 405 32 1.8

11342 Arzte. und Chef-und Oberarzte, BRD), Falle ethoben: 741

Web-Angebote gehdren in

vielféltiger Weise zum Touchpoint-Portfolio in der Onkologie: Von Online-Archiven wie
PubMed Uber Suchmaschinen bis zu den Online-Angeboten der Fachmedien inklusive

Newsletter. Die Ergebnisdaten zeigen

deutlich, dass onkologisch tétige Arzte nie nur auf eine

Quelle bauen, sondern offenbar Wert darauf legen, sich umfassend zu informieren und das

breite Angebotsspektrum dafir auch n

utzen.

Seite 4 von 7




Medienmitteilung>®>>»

A

Fachzeitschrift ist aktivierende Drehscheibe im Medien-Mix

In der Vielfalt der Medien- und Informationsangebote fiir onkologisch tatige Arzte kommt der
Fachzeitschrift eine zentrale, aktivierende Rolle zu. Wie der Aktivierungs-Check in der

LA-MED Onkologie-Studie 2024

Aktivierungsleistung von Fachzeitschriften

Neue Therapien in
Erwagung gezogen

An Fortbildungs-
mafnahmen
teilgenommen

Kontakt zu
Herstellern
aufgenommen

Medizinische
Fach-App
heruntergeladen

38,5%

Rezeptfreie
Medikamente
empfohlen

Fachkongress [«
Veranstaltung,
besucht

Medizinische
Fachzeitschriften
aktivieren

Postalische
Mailings naher

Website
langeschaut

besucht

MNeue Angebote
fr Patienten gestartet

Pharmareferent

Infomaterial bestellt angesprochen

Grundgesantheit 11.342 {onkologisch tatige Arzte, Niedergelassene und Chef-und Oberarzte, BRD), Fille erhoben: 741

Social Media

LA-MED Onkologie-Studie
belegt, regt die Lektlre von
medizinischen
Fachzeitschriften die
Zielgruppe in vielfaltiger
Weise zu weiterer Aktivitat an.
Dazu gehéren neben dem
Besuch von Kongressen und
Fortbildungen auch neue
Therapien, neue Angebote fir
Patienten sowie weitere
Recherche crossmedial in
Web-Angeboten.

.Bemerkenswert ist der
auffallig hohe Anteil der
onkologisch tatigen Arzte, die
nach Zeitschriftenlektire
gezielt den Pharma-
AuBendienst angesprochen
haben (58,6%, Facharzt-
Studie 2024: 49,2%)", hebt
Dr. Stephan Frings,
Grlnenthal und LA-MED-
Vorstand, ein Detail-Ergebnis
hervor: ,Dies unterstreicht fur
uns, dass kein Medienkanal
fir sich allein betrachtet
werden sollte, sondern immer
im Kontext mit den insgesamt
zur Verfligung stehenden
Kommunikationsangeboten.*

Die onkologisch tatigen Arztinnen und Arzte wurden auch zu ihrer Nutzung von Social-
Media-Angeboten befragt und die Bandbreite der Nutzung durch die Zielgruppe reicht von
Spitzenreiter Youtube mit 56,7% bis TikTok mit 3,9%. Dazwischen reihen sich die
verschiedenen Publikums- und Fachangebote sehr unterschiedlich ein, wobei sich die
Aktivitaten auf ,Lesen/Anschauen® konzentrieren, eigene Beitrage werden eher selten

verfasst.
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Etwa die Hélfte der Zielgruppe (49,5%) nutzt zumindest eines der vier speziell auf Arzte
ausgerichteten Fachangebote. Nimmt man alle hier abgefragten Publikums- und
Fachangebote zusammen, erkldren 18% der onkologisch tatigen Arzte, keine dieser
Plattformen zu nutzen.

LA-MED Onkologie-Studie 2024 — Social Media |A-

Nutzung von Social Media Angeboten (in Prozent)

Wie nutzen Sie die
folgenden Angebote? = £E
g g £ £ ] % 4 25
T E 3 £
g o = 2 = E
s = = 2 a 2 5
= = bad E > oo
lch lese Beitrage bzw. schaue Videosan 152 164 188 60 54 476 39 56,7 | 132" 2r1 341 42
Ich kommentiers Beitrage bzw. Videos 31 28 43 06 s 8.0 04 20 14 20 17 04

ch bespreche oder teile Beitrage bzw. 12 19 27 03 05 145 04 35 13 21 11 05
Videos mit Kollegen

Ich verfasse /erstelle auch selbst 14 26 28 02 0,8 T2 02 1.5 07 04 0.1 0,2

Beitrage bzw. Videos

Mutzung gesamt a8 2 | 200 |80 55 S 29 577 137 2713 341 45
Mutze ich nicht 824 811 782 920 923 470 941 412 840 712 638 931
Keine Angabe 17 17 17 20 21 14 20 12 24 15 2T 25

Grundgesamtheit 11.342 (onkologisch tatige Azte, Niedergelassene und Chef-und Oberarzie, BRD), Falle erhoben 741

Die vollstédndigen Studiendaten der Onkologie-Studie 2024 haben die LA-MED-
Mitgliedsunternehmen exklusiv erhalten. Auszliige werden in Kirze auf LA-MED.de zum
Download bereitstehen.

Der Newsletter ,LA-MED insight“ informiert hiertber und Uber weitere insights aus der
LA-MED und ihren Studien — kostenlos registrieren unter: https://la-med.de/newsletter/
Folgen Sie der LA-MED auf LinkedIn

Sie sind an einer LA-MED-Mitgliedschaft interessiert? Kontaktieren Sie Vera Richter,
Generalsekretarin, Mail: LA-MED@LA-MED.de, Tel.: 04621 - 3929 947

Gender-Hinweis: Die LA-MED-Studien befragen stets Arztinnen und Arzte gleichermaBen
entsprechend der jeweils untersuchten Zielgruppe. Aus Griinden der Lesbarkeit wird in den
Texten jedoch auf eine konsequente, gleichzeitige Verwendung der Sprachformen mannlich,
weiblich und divers verzichtet. Dies stellt in keinster Weise eine Wertung dar.
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Uber die LA-MED

Die LA-MED ist eine Arbeitsgemeinschaft von Unternehmen, Agenturen und Verlagen im
Gesundheitswesen, die in Zusammenarbeit mit renommierten Marktforschungsinstituten in regelmaBig
durchgefiihrten reprdsentativen Studien die Relevanz und Wirkung von Print- und Online-Medien in den
Bereichen Medizin und Pharmazie untersucht. Die Studienergebnisse der LA-MED genieBen in
Branchenkreisen einen exzellenten Ruf und dienen Agenturen und Unternehmen als unverzichtbare
Orientierungshilfe bei der Erstellung von Mediapldnen.

Die LA-MED wird von ihren Vorstandsmitgliedern Dr. Monika von Berg, Walter Bischof, Dr. Stephan
Frings, Stephan Kréck, Marcus Leimeister sowie der Generalsekretdrin Vera Richter vertreten.
Unternehmen, Agenturen und Verlage im Gesundheitswesen sind herzlich eingeladen, der
Arbeitsgemeinschaft beizutreten und ihre Aktivitdten weiterzuentwickein.

LA-MED-Mitglieder erhalten neben Berichtsbdnden, Informationsbroschiiren und Planungs-Software
die Kommunikations-Forschungsergebnisse aus erster Hand sowie fachlichen Rat zur Interpretation
und Nutzung der Ergebnisse. Uber eine Mitgliedschaft informiert die Generalsekretdrin Vera Richter.

Kontakt flir Riickfragen und zur Vermittlung von Interviewpartnern:
Vera Richter

Arbeitsgemeinschaft LA-MED Kommunikationsforschung im
Gesundheitswesen e.V.

Holmblick 10

24857 Fahrdorf

Tel: 0 46 21 — 39 29 947
LA-MED@LA-MED.de
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