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Einleitung

Die LA-MED

Die Arbeitsgemeinschaft LA-MED Kommunikations-
forschung im Gesundheitswesen e.V. ist ein Zusammen-
schluss aus Unternehmen der pharmazeutischen
Industrie, Agenturen und Verlagen. Die LA-MED erstellt
seit 1970 Leserschaftsanalysen im Markt der medizini-
schen Fachpublikationen.

Studien zu medizinischen Fachmedien

Die Studien der LA-MED sind Untersuchungen im Fach-
bereich Medizin. Sie befragen Arzte nach ihrer beruflichen
Mediennutzung, ihrem Informations- und Leseverhalten
- vergleichbar mit der Medien Analyse (MA) der Publikums-
medien. Die Ergebnisse dieser Umfragen enthalten
wertvolle Informationen fur die Medienauswahl in der
Kampagnenplanung. Gleiches gilt fir die LA-MED-Studien
in den Bereichen Pharmazie (LA-PHARM) und Zahn-
medizin (LA-DENT).

Die LA-MED Facharzt-Studie

Die LA-MED Facharzt-Studie ist eine schriftliche Befragung
(print/online) von Fachéarzten auf der Basis des ZAW-
Rahmenschemas fur Werbetrageranalysen. Das von der
LA-MED beauftragte Marktforschungsinstitut IFAK be-
fragt dabei die Facharzte primar zur Nutzung medizini-
scher Fachzeitschriften und -zeitungen. Die Studie gibt
Auskunft dariber, wie viele Arzte welche Titel wie regel-
mal3ig lesen.

Die LA-MED-Studien befragen stets Arztinnen und Arzte gleichermaRen entsprechend der jeweils untersuchten Zielgruppe. Aus Griinden der besseren Lesbarkeit wird in dieser Broschiire

Die Befragten - lhre Zielgruppe

Fur die Facharzt-Studie werden Arzte in verschiedenen
Fachgruppen befragt:

« Dermatologen

» Gyndkologen

« HNO-Arzte

* Internisten

« Arzte fir Nervenheilkunde, Neurologen, Psychiater
» Orthopaden/Unfallchirurgen

 Padiater

« Urologen

o Kliniker

auf die gleichzeitige Verwendung der Sprachformen mannlich, weiblich und divers (m/w/d) verzichtet. Sémtliche Personenbezeichnungen gelten gleichermaf3en fir alle Geschlechter.

In den acht Facharztgruppen werden niedergelassene
Arzte sowie Chef- und Oberarzte befragt. In der Gruppe
der Kliniker erhalten sowohl Chef- und Oberdrzte als
auch Stations- und Assistenzarzte den Fragebogen
zugeschickt.

Das Institut IFAK wahlt die Arzte reprasentativ aus der
Grundgesamtheit der jeweiligen Facharztgruppe aus,
sodass ihre Antworten stellvertretend fur die Gesamt-
heit der Facharzte in der Bundesrepublik stehen.
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Die Ergebnisse 2022 - Reichweitendaten und mehr

Einige grundlegende Studienergebnisse haben wir Ihnen
in dieser Broschire zusammengestellt:

* Reichweitenwert ,Leser pro Ausgabe” (LpA):
Der LpA bezeichnet die durchschnittliche Anzahl
der Leser einer durchschnittlichen Ausgabe einer
Zeitschrift oder Zeitung.
Lesebeispiel fir die Ergebnisdaten:
Eine LpA-Reichweite von 35 % fir einen Titel bedeu-
tet, dass mit einer Ausgabe des Titels im Durchschnitt
35% aller Arzte der jeweiligen Fachgruppe erreicht
werden.

» Touchpoint Relevanz-Check:
Diese Ergebnisse beschreiben die unterschiedliche
Relevanz verschiedener Touchpoints bei der medizi-
nischen Information im Alltag von Fachdrzten.

e Aktivierungsleistung:
Hiermit wird das crossmediale Aktivierungspotenzial
medizinischer Fachzeitschriften beschrieben.

Die LA-MED-Studien befragen stets Arztinnen und Arzte gleichermaRen entsprechend der jeweils untersuchten Zielgruppe. Aus Griinden der besseren Lesbarkeit wird in dieser Broschiire

Die vollstandigen Ergebnisse mit allen erhobenen Infor-
mationen zum Mediennutzungsverhalten von Fachdrzten
stehen exklusiv den Mitgliedsunternehmen der Arbeits-
gemeinschaft LA-MED zur Verfligung. Bei Interesse fragen
Sie unsere Generalsekretarin Vera Richter nach Details:
LA-MED@LA-MED.de oder Telefon: 04621 39 29 947

Die Zeitschriften und Zeitungen

Die in der Facharzt-Studie gepriften Zeitschriften und Zei-
tungen stellen sich dem Votum ihrer Leser. Damit liefern
sie ihren Werbepartnern Transparenz und Leistungsdaten
fur die Kommunikation mit den Zielgruppen.

auf die gleichzeitige Verwendung der Sprachformen mannlich, weiblich und divers (m/w/d) verzichtet. Sémtliche Personenbezeichnungen gelten gleichermaf3en fir alle Geschlechter.

Touchpoint Reiévéhzé;Ch“eCI;
Aktivierungsleistung
Dermatologen
Gyndkologen

HNO-Arzte

Internisten

Arzte fiir Nervenheilkunde,

Neurologen, Psychiater
Orthopaden/Unfallchirurgen
Padiater

Urologen

Kliniker
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Orthopaden/Unfallchirurgen

Die Titel im Uberblick

Titel Verlag IVW-gepriift Verbreitete Auflage” Erscheinungsweise
Arthritis + Rheuma Georg Thieme Verlag ja 7.994 2-monatlich
Arzt & Wirtschaft . . .
Orthopadie/Rheumatologie MedTriX ja 6.070 2-monatlich
Der Orthopade Springer Medizin Verlag ja 1.856 monatlich
Orthopadie und Unfallchirurgie . . . ) .
Mitteilungen und Nachrichten Springer Medizin Verlag ja 14.188 2-monatlich
Orthopadie & Rheuma Springer Medizin Verlag ja 6.430 2-monatlich

Orthopadlsche P Uneildrin el v Biermann Verlag ja 5.970 8 x jahrlich
Nachrichten

OUP Orthopdadische und Unfallchirurgische

. Deutscher Arzteverlag ja 4.307 2-monatlich
Praxis

Wirtschaftsmagazin WPV, Wirtschafts-

fur die orthopadische und . ja 6.691 2-monatlich
- . und Praxisverlag

rheumatologische Praxis

Deut_sches. A_rzteblatt - Deutscher Arzteverlag ja 15.192 wochentlich

Praxis +Klinik

* Durchschnittlich verbreitete Auflage an Arzte mit Facharztanerkennung (1.7.2021 - 30.6.2022) laut Erklérungen der Verlage
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Ergebnisse: Leser pro Ausgabe (LpA)

[ | Niedergelassene und Chef- und Oberérzte® [ | Niedergelassene

Chef- und Oberarzte
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Grundgesamtheit: 12.853 / Falle erhoben: 284 / Feldzeit: 09/21-06/22
* Statistische Besonderheit, daher eingeschrankte Vergleichbarkeit zu den Vorgéngerstudien
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Die Erstellung dieser Broschiire wurde unterstiitzt von:
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http://www.gfi-online.de
https://media.kirchheim-verlag.de/mediadaten/
https://www.medical-tribune.de/verlag/mediadaten
https://www.arzt-wirtschaft.de/mediadaten/
https://www.kinder-undjugendarzt.de/
https://www.ppt-online.de/die-ppt.html
https://www.aerzteverlag.de/relevanz-schafft-reichweite/
https://healthy.antwerpes.com/
https://www.coliquio.de/ueberuns/
https://mediadaten.springermedizin.de/
https://medtrix.group/
https://www.omnimedonline.de/
https://www.thieme.de/de/thieme-media/wir-ueber-uns-683.htm
https://www.der-niedergelassene-arzt.de/la-med-2022
https://www.pilot.de/kontakt/pilot-mainz/
https://www.wefra.life/
https://mediaplan.de/
https://www.dpmed.de/
https://www.kernmedia.eu/
https://www.medical-relations.de/
www.mwoffice.de
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Die Mitglieder der Arbeitsgemeinschaft LA-MED

Agenturen Industrie Verlage

antwerpes healthy media

ARISTON Media Service
DP-Medsystems

Edelman

eickhoff kommunikation

Havas Media Germany

Initiative Media

Jager Health

Kernmedia—

Agentur fir Kommunikation im Gesundheitswesen
med publico

MediaCom Agentur fiir Media-Beratung
mediaplan

Mediaplus Gruppe fir innovative Media
medical relations

Medizin & Markt

MW Office Ges. flr Marketing und Werbung
Omnicom Media Group

pilot

SK2 Solutions

Starcom

TERRITORY

Universal McCann

Wachter & Wachter Worldwide Partners
Wavemaker

WEFRA LIFE

Zenithmedia

Bayer Health Care
Berlin-Chemie

BPI Bundesverband der
Pharmazeutischen Industrie
Dr. Willmar Schwabe
FaktenSchmied

Grinenthal

Lilly Deutschland

Merck Healthcare Germany
MSD Sharp & Dohme
Norgine

PLANIMED Gesellschaft fir Strukturdaten
und Kommunikation
Sanofi-Aventis Deutschland
Servier Deutschland

Apo-Verlag

Avoxa — Mediengruppe Deutscher Apotheker
Bauer Media Group

Biermann Verlag

Deutscher Arzteverlag

Deutscher Apotheker Verlag

esanum

Georg Thieme Verlag

GFI. Gesellschaft fir medizinische Information
Hansisches Verlagskontor

mdm — MedienDiensteMedizin Verlagsgesellschaft
Mediengruppe Oberfranken Fachverlage
MEDSCAPE

MedTriX

MiM Verlagsgesellschaft

mm medizin+medien Verlag

OmniMed Verlagsgesellschaft

Otto Hoffmanns Verlag

pro anima medizin medien

Rote Liste Service Ges.

Springer Medizin Verlag

TRILLIUM Medizinischer Fachverlag

Umschau Zeitschriftenverlag

UNIVERSIMED Deutschland

Verlag Kirchheim

Wiley-VCH

WPV Wirtschafts- und Praxisverlag
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Als Mitglied der Arbeitsgemeinschaft LA-MED ...

... kann auch Ihr Unter-
nehmen die Projekte
der LA-MED mitgestalten.

... kann auch
Ilhr Unternehmen die
in den Studien erhobenen
Daten zusatzlich in elektroni-
scher Form, im mds-Zahl-
programm, nutzen.

Gerne wiirden wir Sie als neues Mitglied fiir die LA-MED gewinnen.
Ansprechpartnerin fir alle Fragen ist die Generalsekretdrin Vera Richter
(LA-MED@LA-MED.de, Telefon: 04621 39 29 947)
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