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Einleitung

Die LA-MED

Die Arbeitsgemeinschaft LA-MED Kommunikations-
forschung im Gesundheitswesen e.V. ist ein Zusammen-
schluss aus Unternehmen der pharmazeutischen
Industrie, Agenturen und Verlagen. Die LA-MED erstellt
seit 1970 Leserschaftsanalysen im Markt der medizini-
schen Fachpublikationen.

Studien zu medizinischen Fachmedien

Die Studien der LA-MED sind Untersuchungen im Fach-
bereich Medizin. Sie befragen Arzte nach ihrer beruflichen
Mediennutzung, ihrem Informations- und Leseverhalten
- vergleichbar mit der Medien Analyse (MA) der Publikums-
medien. Die Ergebnisse dieser Umfragen enthalten
wertvolle Informationen fur die Medienauswahl in der
Kampagnenplanung. Gleiches gilt fir die LA-MED-Studien
in den Bereichen Pharmazie (LA-PHARM) und Zahn-
medizin (LA-DENT).

Die LA-MED Facharzt-Studie

Die LA-MED Facharzt-Studie ist eine schriftliche Befragung
(print/online) von Facharzten auf der Basis des ZAW-
Rahmenschemas fur Werbetrageranalysen. Das von der
LA-MED beauftragte Marktforschungsinstitut IFAK be-
fragt dabei die Facharzte primar zur Nutzung medizini-
scher Fachzeitschriften und -zeitungen. Die Studie gibt
Auskunft dariber, wie viele Arzte welche Titel wie regel-
mal3ig lesen.

Die LA-MED-Studien befragen stets Arztinnen und Arzte gleichermaRen entsprechend der jeweils untersuchten Zielgruppe. Aus Griinden der besseren Lesbarkeit wird in dieser Broschiire

Die Befragten - lhre Zielgruppe

Fur die Facharzt-Studie werden Arzte in verschiedenen
Fachgruppen befragt:

« Dermatologen

» Gyndkologen

« HNO-Arzte

* Internisten

« Arzte fir Nervenheilkunde, Neurologen, Psychiater
» Orthopaden/Unfallchirurgen

 Padiater

« Urologen

o Kliniker

auf die gleichzeitige Verwendung der Sprachformen mannlich, weiblich und divers (m/w/d) verzichtet. Sémtliche Personenbezeichnungen gelten gleichermaf3en fir alle Geschlechter.

In den acht Facharztgruppen werden niedergelassene
Arzte sowie Chef- und Oberérzte befragt. In der Gruppe
der Kliniker erhalten sowohl Chef- und Oberdrzte als
auch Stations- und Assistenzarzte den Fragebogen
zugeschickt.

Das Institut IFAK wahlt die Arzte reprasentativ aus der
Grundgesamtheit der jeweiligen Facharztgruppe aus,
sodass ihre Antworten stellvertretend fur die Gesamt-
heit der Facharzte in der Bundesrepublik stehen.
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Die Ergebnisse 2024 - Reichweitendaten und mehr

Einige grundlegende Studienergebnisse haben wir Ihnen
in dieser Broschire zusammengestellt:

* Reichweitenwert ,Leser pro Ausgabe” (LpA):
Der LpA bezeichnet die durchschnittliche Anzahl
der Leser einer durchschnittlichen Ausgabe einer
Zeitschrift oder Zeitung.
Lesebeispiel fir die Ergebnisdaten:
Eine LpA-Reichweite von 35 % fir einen Titel bedeu-
tet, dass mit einer Ausgabe des Titels im Durchschnitt
35% aller Arzte der jeweiligen Fachgruppe erreicht
werden.

» Touchpoint Relevanz-Check:
Diese Ergebnisse beschreiben die unterschiedliche
Relevanz verschiedener Touchpoints bei der medizi-
nischen Information im Alltag von Fachdrzten.

e Aktivierungsleistung:
Hiermit wird das crossmediale Aktivierungspotenzial
medizinischer Fachzeitschriften beschrieben.

Die LA-MED-Studien befragen stets Arztinnen und Arzte gleichermaRen entsprechend der jeweils untersuchten Zielgruppe. Aus Griinden der besseren Lesbarkeit wird in dieser Broschiire

Die vollstandigen Ergebnisse mit allen erhobenen Infor-
mationen zum Mediennutzungsverhalten von Fachdrzten
stehen exklusiv den Mitgliedsunternehmen der Arbeits-
gemeinschaft LA-MED zur Verfiigung. Bei Interesse fragen
Sie unsere Generalsekretarin Vera Richter nach Details:
LA-MED@LA-MED.de oder Telefon: 04621 39 29 947

Die Zeitschriften und Zeitungen

Die in der Facharzt-Studie gepriften Zeitschriften und Zei-
tungen stellen sich dem Votum ihrer Leser. Damit liefern
sie ihren Werbepartnern Transparenz und Leistungsdaten
fur die Kommunikation mit den Zielgruppen.

auf die gleichzeitige Verwendung der Sprachformen mannlich, weiblich und divers (m/w/d) verzichtet. Sémtliche Personenbezeichnungen gelten gleichermaf3en fir alle Geschlechter.

Touchpoint Reievéhz”g-ChveCI;
Aktivierungsleistung
Dermatologen
Gyndkologen

HNO-Arzte

Internisten

Arzte fiir Nervenheilkunde,

Neurologen, Psychiater
Orthopaden/Unfallchirurgen
Padiater

Urologen

Kliniker
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Die Titel im Uberblick

Facharzt-Studie 2024

Titel Verlag IVW-gepriift Verbreitete Auflage” Erscheinungsweise

Arthritis + Rheuma Georg Thieme Verlag ja 8.065 2-monatlich

Arzt & Wirtschaft . . .

Orthopadie/Rheumatologie MedTriX ja 6.111 2-monatlich

Die Orthopédie Springer Medizin Verlag ja 2.279 monatlich

Orthopadie und Unfallchirurgie . - . ) .

Mitteilungen und Nachrichten Springer Medizin Verlag ja 14.105 2-monatlich

Orthopadie & Rheuma Springer Medizin Verlag ja 6.364 2-monatlich

Orthopadlsche - el i el o Biermann Verlag ja 5.937 8 x jahrlich

Nachrichten

Wirtschaftsmagazin .

fur die orthopadische und WPV. er'tschafts ja 7.020 2-monatlich
; . und Praxisverlag

rheumatologische Praxis

Deut.sches' Arzteblatt - Deutscher Arzteverlag ja 15.532 14-taglich™

Praxis +Klinik

* Durchschnittlich verbreitete Auflage an Arzte mit Facharztanerkennung (1.7.2023 - 30.6.2024) laut Erklérungen der Verlage.
** Umstellung der Erscheinungsweise wahrend des Befragungszeitraums: im Januar 2024 von wéchentlich auf 14-téglich.
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Ergebnisse: Leser pro Ausgabe (LpA)

[ | Niedergelassene und Chef- und Oberérzte® [ | Niedergelassene

Chef- und Oberarzte
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Grundgesamtheit: 13.108 / Flle erhoben: 275 / Feldzeit: 09/23-06/24
* Frequenzwechsel wihrend der Befragungszeit von wéchentlicher auf 14-tigliche Erscheinungsfrequenz im Januar 2024. In den zwéIf Monaten vor Ende der Befragungszeit
sind 34 Ausgaben erschienen. Dies fiihrt oft zu erhéhten, manchmal sogar iberhéhten Reichweiten.
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Die Mitglieder der Arbeitsgemeinschaft LA-MED

Agenturen

e 21up

e AIDGENCY

e antwerpes healthy media

e cyperfection

e DDB Health

e dpmedia

e DP-Medsystems

e Dr. Kaske

e Edelman

e eickhoff kommunikation

e EssenceMediacom Germany
e Havas Media Germany

e [nitiative Media

e Jager Health an IQVIA business
e med publico

e mediaplan

e Mediaplus Germany

e medical relations

e MW Office Ges. fir Marketing und Werbung
e Omnicom Media Group

e PEIX Health

e pilot

e SK2 Solutions

e Starcom

TERRITORY

Universal McCann

Wachter & Wachter Worldwide Partners
Wavemaker

WEFRA LIFE

Zenithmedia

Industrie

AdVision digital

Bayer Health Care
Berlin-Chemie

BPI Bundesverband der
Pharmazeutischen Industrie
direkt + online

Dr. Willmar Schwabe
FaktenSchmied

Grinenthal

Lilly Deutschland

MSD Sharp &Dohme
Omnicare Pharma
onkowissen.de

PLANIMED Gesellschaft fir Strukturdaten
und Kommunikation
Sanofi-Aventis Deutschland
Servier Deutschland

Verlage

Avoxa — Mediengruppe Deutscher Apotheker
Bauer Media Group

Biermann Verlag

Deutscher Arzteverlag

Deutscher Apotheker Verlag

esanum

Georg Thieme Verlag

GFI. Gesellschaft fur medizinische Information
Hansisches Verlagskontor

mdm — MedienDiensteMedizin Verlagsgesellschaft
MEDSCAPE

MedTriX

mgo fachverlage

MiM Verlagsgesellschaft

mm medizin+medien Verlag

OmniMed Verlagsgesellschaft

pro anima medizin medien

Rote Liste Service Ges.

S. Karger Verlag fir Medizin und Naturwissen-
schaften

Springer Medizin Verlag

TRILLIUM Medizinischer Fachverlag

Umschau Zeitschriftenverlag

UNIVERSIMED Deutschland

Wiley

WPV Wirtschafts- und Praxisverlag
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Als Mitglied der Arbeitsgemeinschaft LA-MED ...

... kann auch Ihr Unter-
nehmen die Projekte
der LA-MED mitgestalten.

... kann auch
Ilhr Unternehmen die
in den Studien erhobenen
Daten zusatzlich in elektroni-
scher Form, im mds-Zahl-
programm, nutzen.

Gerne wiirden wir Sie als neues Mitglied fiir die LA-MED gewinnen.
Ansprechpartnerin fir alle Fragen ist die Generalsekretdrin Vera Richter
(LA-MED@LA-MED.de, Telefon: 04621 39 29 947)
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